
1. TÁRSADALMI ÉRTÉK ÉS CÉL



2. Célközönség



3. KEDVEZMÉNYEZETTek



4. ÜGYFÉL ÉRTÉKAJÁNLAT



5. ÉRTÉKESÍTÉSI/FORGALMAZÁSI CSATORNÁK



6. Ügyfélkapcsolatok



7. FŐBB TEVÉKENYSÉGEK



8. FŐBB ERŐFORRÁSOK



9. FŐ PARTNEREK



10. ÜZLETI MODELL TÍPUSA



11. KÖLTSÉGek



12. BEVÉTELFORRÁSok



13. többlet


